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PRIJEDLOG ZAKONA
O IZMJENAMA | DOPUNAMA ZAKONA O OGRANI CAVANJU
UPORABE DUHANSKIH PROIZVODA

USTAVNA OSNOVA ZA DONOSENJE ZAKONA

Ustavna osnova za donoSenje ovoga zakona asadje wlanku 2. stavku 4. Ustava
Republike Hrvatske (Narodne novine, broj 85/261fratisceni tekst).

. OCJENA STANJA | OSNOVNA PITANJA KOJA SE URE BUJU
PREDLOZENIM ZAKONOM TE POSLJEDICE KOJE CE DONOSENJEM
ZAKONA PROISTE ClI

Vazeli Zakon o ogrardavanju uporabe duhanskih proizvoda (Narodne novime,
125/2008, 55/2009 - ispravak i 119/2009) stupicngesnagu 6. studenoga 2008. godine.
Zakonom su u cilju zastite zdravlja dema utvdene mjere za smanjenje i ogr&avanije
uporabe duhanskih proizvoda, Stetnih sastojakarefiga obvezne oznake na pakiranjima
duhanskih proizvoda, te preventivhe mjere protisgmja.

Danas je u potpunosti znanstveno dokumentidsu pusenje, kao i ostalidna
uporabe duhana, voéepreventabilni uzrok smrtnosti i prerane smrtiei@a najnovijem
Globalnom izvije8u Svjetske zdravstvene organizacije iz 2012. god(o daljnjem tekstu:
SZ0O) uporabi duhana pripisuje se preko 5 milijumatisu svijetu godiSnje. Procjenjuje se da
dodatnih 600 tista ljudi godiSnje umire zbog tzv. pasivhog puSemja. globalnoj razini
puSenje je uzrok 12% smrtnosti u populaciji od 8diga i starijoj. Ukoliko se ne poduzmu
hitne i efektivne mjere, procjene govore @apusenje usmrtiti preko milijardu ljudi u ovom
stoljecu.

Prema istom izvoru u Hrvatskoj se puSenju puijei®.264 smrtnosti iltak 18% od
svih smrtnosti u populaciji od 30 godina i starijgjod musSke populacije ta procjena za
Hrvatsku iznostak 28%, Sto je viSe od prosjeka za Europu, kojpszr25%. U prvoj dobnoj
skupini (od 30 do 44 godine), udio smrtnosti odahdiznostak 21%, odnosno kod muske
populacije¢ak 25%. Ti podaci za Hrvatsku ukazuju na rantgtak puSenja i veliki udio
puSa&a u mladoj generaciji.

Kako bi strategija kontrole uporabe duhana bitinkovita, brojni kljuini elementi
moraju zajedriki funkcionirati kako bi bilo mogée ostvariti drustvo u kojem se pusenjéae
viSe smatrati normom ponaSanja. Saraaenormalizacija puSenja kao aktivnosti promijenit
stavove, a time i ponaSanje, $rezultirati manjim brojem ljudi koji imaju navikpusenja.
Ovaj proces je We zap@eo, pricemu mnogi puda svjesno odlduju da née pusiti u
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odreienim privatnim prostorijama ili pred djecom. Trabakorak dalje na nan da se duhan
jos viSe skloni od pogleda.

Sprijetiti ljude, u prvom redu djecu i mlade ljude, dacpo koristiti duhan zahtijeva
koordiniranu aktivnost koja uklfwje partnerski pristup drzave, nevladinih orgaciiza
lokalnih zajednica i poduzetnika. Navedeno zahdijevz mjera na sljedan klju¢nim
podrujima:

- smanijiti utjecaj promidzbe duhana,

- podii svijest o wincima duhanskog dima na zdravlje pt&sanepuséa — javnim

informiranjem i edukacijom i
- ograntiti dostupnost duhana djeci i mladima.

S obzirom na navedeno, na globalnoj razini, i jegiaim zemljama posljednjih godina
intenzivirano je donoSenje politike mjera kontroleiporabe duhanskih proizvoda, te su
poostrene restrikcije.

Temeljem pregleda i osvrta na zakonska dostignyraksu Hrvatske u tom podju,
predlaZzu se izmjene i dopune végg Zakona. PredloZenim izmjenama i dopunama Za&on s
doraiuje u svrhu smanjenja pusSenja kod posibjgusS&a, ali osobito u cilju smanjenja
inicijacije kod mladih ili maloljetnih osoba.

Ocjena stanja i malunarodna iskustva

| na globalnoj razini i u pojedinim zemljama posdlpgh godina intenzivirano je
donoSenje mjera kontrole i prevencije uporabe dsikianproizvoda, te su pooStrene
restrikcije kojima se sprgava tzv. pasivno pusenje.

Globalni uspjeh na tom planu postignut je pri S8kef zdravstvenoj organizaciji 2003.
godine, usvajanjem Okvirne Konvencije Svjetske usinzene organizacije o nadzoru nad
duhanom (Narodne novine, dodatakddearodni ugovori, br. 3/2008) koju je ratificaali
Republika Hrvatska. Konvencija obvezuje potpismaaivaienje cjenovnih mjera (porezi), te
niz necjenovnih politika i mjera u svrhu zastiterjag zdravlja od posljedica puSenja. To su
mjere za zaStitu od pasivnog pusSenja, reguliraa@rZzaja duhanskih proizvoda, obveza
deklariranja sadrzaja proizvoda i dima, pakiranfzmnake na pakiranju, edukacija, zabrana
reklamiranja i promocije, borba protiv nelegalnedaje i prodaje maloljetnicima, te drugo.
Konvencijom se takier obvezuje SZO i potpisnice da pojedine odredisypmo i detaljnije
razraiuju u vidu takozvanih Uputa, od kojih se neke o@npna materiju iz ovog zakonskog
prijedloga.

U Europskoj uniji (EU) je od 2001. godine na snBmektiva 2001/37/EZ Europskog
parlamenta i Vijéa o uskldivanju zakona i drugih propisa drza¢knica o proizvodnii,
predstavljanju i prodaji duhanskih proizvoda (S.94, 18.7.2001.).

Europska komisija je 19. prosinca 2012. godinejilsvi objavila Prijedlog Direktive
EP-a i Vijg¢a o priblizavanju zakona, uredbi i adminigiah odredbi drzavalanica



vezanih uz proizvodnju, predstavljanje i prodajhaha i duhanskih proizvoda te piate
dokument Procjenacinka, SWD (2012) 452 final:
http://ec.europa.eu/health/tobacco/products/remigidex_en.htm

Cilj Prijedloga Direktive, koja bi zamijenila po$ou ,zastarjelu” Direktivu
2001/37/EZ, je poboljsati funkcioniranja unutarnjegjiSta EU na nan da se osigura visoka
razina zdravstvene zastite (s posebnim naglaskoom@@sobe, posebice mlade, koje jos nisu
pocele pusiti).

Ocekuje se znatno pooStrenje EU zakonodavstva, asabitdaljnjem smanjenju
mogunosti promocije i ofenito atraktivnosti duhanskih proizvoda.

Kako bi privukla nove potroga duhanska industrija se u Zapoj mjeri oslanja na
promidzbu proizvoda. OglaSavanje i promidzba dukiansroizvoda naréito utjecu na djecu.
Naime, duhanske kompanije trebaju povoljnu reakdjgce na njihove promidzbene napore
kako bi ta djeca mogla zamijeniti pdgakoji su odustali od puSenja ili umrli. Predladjate
podupire uvdenje dodatnih mjera u svrhu smanjenja utjecajaSagikanja i promidzbe duhana
na djecu.

Izlaganje duhanskih proizvoda na maloprodajnim tijes prodaja putem automata i
na mjestima gdje je zabranjeno puSenje i dalje dapgiutnost oglasavanja duhanskim
kompanijama. Nakon zabrane oglaSavanja i promidiib@na, vidljiva dostupnost duhanskih
proizvoda na maloprodajnim mjestima, prodaja pumomata, te na mjestima gdje je
zabranjeno puSenje je svecae- toliko da je postala sredstvo promidzbe puSeajdjecu i
odrasle. Djeca i mladi natibo su otvoreni prema oglasavanju — za one kojizozeni
oglasavanju i promidZbi duhana vjerojatnostédae naviknuti na pusenje jetae

Pojedine drzave ili njihovi dijelovi, koji na to @ju pravo, uobtile su svoju viziju
sveopge i dugor@énije borbe protiv puSenja u nacionalne strategdije. nalazimo npr. u
Engleskoj, Kanadi, Sjevernoj Irskoj, Georgiji u SADi drugdje. U tim se strategijama
osobito istte potreba za onim protupu&an politikama i mjerama koje:

- sprigavaju inicijaciju pusenja kod mladih i nepunoljétrisoba (v&na stalnih
pus&a painje pusiti prije 18-te godine),

- smanjuju privldnost duhanskih proizvoda, osobito zbog agresivataganja i
neizravne promocije duhanskih proizvoda na prodajmjestima, kao jedinog
preostalog kanala reklamiranja i promocije koji dnbke kompanije
intenzivno rabe,

- onemogudavaju nekontrolirano samoposluzivanje duhanskimizpoaima
(automati), koje se zlorabi ungtpostojanju protokola za identifikaciju kupaca
po dobi. Dodatno, automati za prodaju cigareta @mi 90 sebi atraktivan
prodajni displej i reklama upravo za najprodavamjarke cigareta, jer se
jedino one u njima prodaju. Stoga je lbw da takvo izlaganje duhanskih
proizvoda treba biti zabranjeno,



- demotiviraju bivSe puga od ponovnog posezanja za duhanskim proizvodima.

U tim strategijama izlaganje duhanskih proizvodaradajnom mjestu identificirano je
kao najaktivniji i najagresivniji preostali oblileklamiranja i promocije, koje je u kratkom
roku mogue bezbolno otkloniti bez potrebe za angaziranjergunskih sredstava.

Do sada je niz drzava &eisvojilo propise o zabrani izlaganja proizvodapnadajnim
mjestima i to: Island (prvi, 2001. godine), NorvaSkkanada, Irska, Tajland, Australija
(pojedine savezne drzave), Finska i Engleska. Tiajspjedit ¢e i Skotska, Sjeverna Irska,
Novi Zeland, a vjerojatno i Juzna Afrika.

Uvid u dostupne dokumente i iskustva zemalja sararedm izlaganja pokazuje
slijedete:

- donoSenje zabrane temelji se na znanstveninzigiigima koja su dokazala
da je napadnost duhanskih polica i prodajnih stakkaktivha za privigenje
mladih i maloljetnika,

- istrazivanja su takier pokazala da se nakon takve zabrane biljeziivetat
man;ji udio korisnika duhanskih proizvoda kod mladihaloljetnika,

- izlaganje duhanskih proizvoda pwibivSe korisnike na uzimanje duhanskih
proizvoda,

- dokazana je drustveno ekonomska opravdanost talere,

- provedbom zakona treba se i moze se osiguratjetgpva primjena ne izaziva
znatnije troSkove u trgovini duhanskih proizvodaapose ne u malim
trgovinama,

- u zemljamaclanicama EU-a, ta je mjera iznad obveza propisamibetim
direktivama, ali im nije u suprotnosti,

- ova mjera ne utjee na trziSnu konkurentnost ili trziSnu diskriminaci
pojedinih proizvdaca.

Ocjena stanja u Republici Hrvatskoj

Republika Hrvatska je u potpunosti uskladila i iepkentirala rjeSenja o kontroli i
uporabi duhanskih proizvoda s véire direktivama EU-a. Tée se mjere jo$ dalje postupno
poostriti. U reguliranju sadrzaja, ozfazanju i pakiranju slijedimo zahtjeve direktivaéve
nekoliko godina.

U odnosu na odredbe Okvirne konvencije Svjetskawalvene organizacije o nadzoru
nad duhanom i dosad usvojene pripaé@jupute, Hrvatska je relativno visoko pozicionirana
u pogledu poreznih mjera, a u svrhu smanjenja pojgaza duhanskim proizvodima, odnosno
njihove priustivosti. U zabrani reklamiranja i proaije duhanskih proizvoda, te motiviranja
na potrosnju, vaZe zakonske odredbe nisu dovoljno precizne s obzinansituaciju na
prodajnim mjestima. Prodajni stalci i razina agreest pojedinih proizvdéaca duhanskih
proizvoda na prodajnim mjestima u praksi se taolitretiraju. S druge strane, ucko 13.
Uputa za implementaciju spégvanja, reklamiranja, promocije i sponzoriranja ahsgkih
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proizvoda izr¢ito se navodi da potpisnice Okvirne konvencijeb#je uvesti potpunu zabranu
izlaganja i vidljivosti duhanskih proizvoda na nijgg prodaje. Takder, ¢ini se da se
nedovoljna sredstva alociraju za obrazovne svria borbu protiv nelegalne potrosnje, s
obzirom na obveze koje smo preuzeli u Okvirnoj lkemuiji. Stoga je, prema monitoring
izvjexu o primjeni Okvirne konvencije iz 2010. godineyhtska svrstana u skupinu zemalja
s malim ili nikakvim napretkom u izvrSavanju pretizebveza iz Okvirne konvencije.

Kako bi zastitili djecu i mlade od sveprisutnogegfija promidzbe duhana Republika
Hrvatska treba usvojiti propise kojima bi se onewtdg vidljiva dostupnost duhanskih
proizvoda na mjestima gdje se oni prodaju, ukinotedaja putem automata, te ukinula
prodaja na mjestima gdje je uvedena zabrana pudda@ace trgovci na malo i dalje néo
prodavati duhanske proizvode ¢eam biti dozvoljeno stavljati ih na vidljiva mjestJednom
ve¢ ukinuta prodaja putem automata, pa ponovno uvedestza biti ukinuta jer je to kanal
putem kojeg je mogie na javnim mjestima vrSiti i promidzbu i prodajuhdnskih proizvoda
bez «inkovite zaStite djece i mladih. Automati za pradduhanskih proizvoda su sami po
sebi reklamni pano, pa je l@égio da se njihova uporaba zabrani kao i izlaganjeadskih
proizvoda na prodajnom mjestMaime, istraZivanje koje je provedeno u Engleska)72
godine pokazalo je da gotovo 9% djece idmé1l i 16 godina pusi, usprkésjenici da se
temeljem tadasnjeg propisa duhanski proizvodi rgsyeli prodavati djeci mt#oj od 16
godina. lako su djeci prijatelji i obitelj i dalfedovni izvor duhana, istrazivanje provedeno u
Engleskoj 2008. pokazalo je da 12% djece koja ridd@usi cigarete nabavlja na prodajnim
automatima. Potpuno uklanjanje prodajnih automatduhanske proizvode otezat djeci i
mladima pristup cigaretama.

Zabranu pusenja u zatvorenim javnim prostorima oéarbiti winkovita bez zabrane
reklamiranja i prodaje duhanskih proizvoda u istifRatpuno uklanjanje prodajnih automata
za duhanske proizvode, te nevidljivost duhanskdizpoda na prodajnim mjestima otezat
djeci i mladima pristup duhanskim proizvodima. Nowgerece na taj n&in pomgi i bivSim
pus&ima, buddi da ih dostupnost i vidljivost duhanskih proizvadagu potaknuti na kupnju
i tako im otezati odvikavanje.

Usvajanjem predlozenih izmjena Republika Hrvatskajélokupnu materiju zabrane
reklamiranja i demotivacije mlade populacije uzdigla viSu razinu. Time bi se prikdjla
vecem broju zemalja koje su to &eivele ili uvode, kao Sto je prethodno navedendo &
izvjesno dace se na takve mjere u dogledno vrijeme oditilveliki broj drzava. Prodajno
mjesto je jedini preostali promotivni kanal za duslee proizvode, te stoga na tim mjestima
njihovi proizvaiaci ulazu zndajne resurse i koncentriraju sve promotivne i nekla napore.
Kao Sto to same duhanske kompanije navode: ,Katijee promidzbeno sredstvo samo po
sebi®.



Osnovna pitanja koja se urduju predloZzenim zakonom, te posljedice kojece
donoSenjem zakona proisté

U okviru mjera za smanjenje i ograavanje duhanskih proizvoda odredboianka 9.
stavka 2. Zakona, zabranjena je izravna i neizrgnoanidzba duhanskih proizvoda, te su
precizirane odredbe koje se odnose na neizravmaigébu duhanskih proizvoda.

U pratenju provedbe Zakona, ustanovljeno je da se pojgutanje zabrane izlaganja
pojedin&nih pakiranja cigareta, kao i izlaganja ostalih algkih proizvoda na vidljivim
pozicijama na mjestima gdje se prodaju duhanskizpoali, Sto je uzrokovalo neujedieno
postupanje nadleznih drzavnih tijela u pogledu smmiranja ovakvog ponaSanja, a time i
dovelo do pravne nesigurnosti svih subjekata nsattrz

Ovaj zakonski prijedlog prvenstveno ima za ciftaa zdravlja ljudi smanjenjem broja
puSa&a, posebno kod mlade populacije. Primjeri i istragja u zemljama koje ¢eimaju
uvedenu ovu mjeru pokazuju da je puSenje kod migiaiéanjeno i do deset posto.

U okviru mjera za smanjenje i ograavanje duhanskih proizvoda odredbdéianka 11.
stavkom 8. Zakona, zabranjena je prodaja duhamskiavoda iz automatskih naprava, ali su
od zabrane izuzeti elektra@ki kiosci za prodaju duhanskih i drugih proizvoda u
elektrontku autorizaciju i identifikaciju kupca.

U pratenju provedbe Zakona, ustanovljeno je da ova odrepitavlja prostor za
dvojbena tuméenja, te da nije u duhu Zakona. Naime, jedan odngtacilieva Zakona jest
onemogudavanje kupovine duhanskih proizvoda od strane rnedtoka. To je jedan od
glavnih razloga zasSto se stavkom 7. navedetlagka Zakona uvodi apsolutna zabrana
prodaje duhanskih proizvoda putem interneta, beimize za onu prodaju koja bi ukéivala
selektronicku autorizaciju i identifikaciju kupca®“. S obziroma tehnologija autorizacije i
identifikacije kupca na elektrotkim kioscima pruza puno manju sigurnost de
maloljetnicima biti onemogien pristup duhanskim proizvodima, nego Sto je tdaglkada
prodaju obavlja ljudsko be, opravdano je uvesti potpunu zabranu prodaje rdikifa
proizvoda iz automatskih naprava bilo koje vrste.

Zakonski prijedlog prvenstveno ima za cilj zastadravlja ljudi smanjenjem broja
pus&a, posebno kod mlade populacije. Primjeri i istragja u zemljama koje ¢eimaju
uvedene mjere predlozene ovim zakonskim prijedlogmkazuju da iste imaju pozitivan
uc¢inak na smanjenje pusenja kod mladih.



. OCJENA SREDSTAVA POTREBNIH ZA PROVO DENJE ZAKONA

Za provedbu ovoga Zakona nisu potrebna dodaiaacijska sredstva iz drzavnog
prora&una Republike Hrvatske.

V. PRIJEDLOG ZA DONOSENJE ZAKONA PO HITNOM POSTUPKU

Zbog potrebe uskizanja doméeg zakonodavstva s propisima Europske unije i
odredbama Okvirne konvencije Svjetske zdravstvegarizacije o nadzoru nad duhanom,
sukladnoc¢lanku 206. Poslovnika Hrvatskog sabora predlazdosmSenje ovoga zakona po
hithom postupku.



KONA CNI PRIJEDLOG ZAKONA O IZMJENAMA | DOPUNAMA
ZAKONA O OGRANI CAVANJU UPORABE DUHANSKIH PROIZVODA

Clanak 1.

U Zakonu o ogratdavanju uporabe duhanskih proizvoda (,Narodne ndyibe
125/2008, 55/2009 — ispravak i 119/2009),dleaka 1. dodaje s#anak 1.a koji glasi:

,Clanak 1.a

Ovim se Zakonom u pravni poredak Republike Hrvatsienosi slijedéa direktiva
Europske unije:

- Direktiva 2001/37/EZ Europskog parlamenta i ¥geod 5. lipnja 2001. o
usklativanju zakona i drugih propisa drza¢knica o proizvodnji, predstavljanju i
prodaji duhanskih proizvoda (SL L 194, 18.7.2001.).

Clanak 2.

U c¢lanku 9. stavku 2. iza rigg ,Zabranjena je izravna i neizravna promidzba
duhanskih proizvoda.® dodaju se tije

»Pod izravhom promidzbom duhanskih proizvoda smagad izlaganje pojedigaih
pakiranja cigareta i ostalih duhanskih proizvoda vidljivim pozicijama u i na prodajnim
mjestima, bilo koje vrste, gdje se prodaju duhapstizvodi.”.

Clanak 3.

U ¢lanku 11. stavku 8. rifg" Pod automatskim napravama ne podrazumijevaju se
elektroniki kiosci za prodaju duhanskih i drugih proizvoda elektronéku autorizaciju i
identifikaciju kupca.” briSu se.

Clanak 4.

U ¢lanku 26. na kraju stavka 3. dodaju secrije

»,usmeno rjeSenje dostavie se pravnoj ili fiztkoj osobi u pisanom obliku najkasnije
8 dana od dana donoSenja rjeSenja.".

Clanak 5.
Naziv Glave VI. KAZNENE ODREDBE mijenja se i glasi:

"VI. PREKRSAJNE ODREDBE".



Clanak 6.

U ¢lanku 27. stavku 1. na kraju ¢tee 12. briSe se zarez te se dodaj&irijg clanak
8. stavak 2.),".

Clanak 7.

U ¢lanku 29. teki 1. rijeci: ,(¢lanak 9. stavak 2.)" zamjenjuju se tima: ,(Clanak
9. stavak 3.)".

Clanak 8.

Gospodarski subjekti koji se bave trgovinom duh@dnsgroizvoda na malo |
upravljanjem elektrokim kioscima obvezni su svoj rad i poslovanje udkles odredbama
clanaka 2.1 3. ovoga Zakona u roku od 2 mjeselcdama stupanja na snagu ovoga Zakona.

Clanak 9.

Ovaj Zakon stupa na snagu osmi dan od dana objalarodnim novinama.
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OBRAZLOZENJE

Uz ¢lanak 1.
Ovaj¢lanak sadrzi odredbu o propisu Europske unijejisnkee Zakon uskiduje.
Uz ¢lanak 2.

Ovim ¢lankom uvodi se apsolutna zabrana izlaganja odnestigvosti duhanskih
proizvoda na prodajnim mjestima. Istom izmjenomtidesnekoliko ciljeva:

* smanjenje incidencije pusenja,

* izbjegavanje tzv. impulsne kupnje,

* manja privi&nost cigareta mladima.
Uz ¢lanak 3.

Ovim ¢lankom uvodi se apsolutna zabrana prodaje duhapskibvoda iz automatskih
naprava. lzmjenom se postize nekoliko ciljeva:

* smanjenje incidencije pusenja,

* izbjegavanje tzv. impulsne kupnje,

* manja privl&nost cigareta mladima,

* onemogdavanje zaobilazenja zabrane prodaje duhanskihymd&maloljetnicima.
Uz ¢lanak 4.

Ovim ¢lankom usklduje se zakonski prijedlog sa Zakonom éesp upravnom
postupku.

Uz ¢lanke 5.-7.
Ovim ¢lancima urduju se prekrSajne odredbe.
Uz ¢lanak 8.

Ovim ¢lankom uréuje se razdoblje u kojem su se gospodarski sulmpbkiezni
uskladiti s ovim Zakonom.

Uz ¢lanak 9.

Ovim ¢lankom se propisuje stupanje na snagu Zakona.
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TEKST ODREDBI VAZE CEG ZAKONA KOJE SE MIJENJAJU, ODNOSNO
DOPUNJUJU

Clanak 9.

Zabranjeno je sponzoriranje dagga, aktivnosti ili pojedinaca s ciljem¢inkom ili moguim
ucinkom izravne ili neizravne promidzbe duhanskogzwoda ili uporabe duhana.
Zabranjena je izravna i neizravna promidzba duhinsoizvoda. Pod neizravnom
promidZbom smatra se i organiziranje diayga na kojima se istil naziv, logotip ili druge
vizualne karakteristike koje podsgu na pojedini duhanski proizvod.

Neizravna promidZzba duhanskog proizvoda smatraikazovanje logotipa i drugih znakova
za oznd&avanje duhanskog proizvoda na predmetima koji slsnavoga Zakona nisu
duhanski proizvodi. Pod neizravnom promidzbom sasdri besplatna ponuda duhanskih
proizvoda na javnom mjestu i u javnim prostorima.

Zabranjuje se svako isticanje naziva i logotipaahgkog proizvoda kroz svjetke reklame,
plitice, stalke za prodaju, letke, kataloge i asf@lomidZbene materijale na svim prodajnim
mjestima gdje se prodaju duhanski proizvodi.

Zabranjeno je oglaSavanje proizvoda koji se ne patiuhanskim proizvodima, a koji
svojim oblikom, nazivom ili namjenom neposrednoifopotrosnju duhanskih proizvoda te
svako drugo oglasavanje koje oblikom, nazivomalmjenom potie potrosnju duhanskih
proizvoda.

Objavljivanje podataka o kakvbi drugim svojstvima duhanskih proizvoda u gtrum
knjigama,casopisima i drugim stimim publikacijama namijenjenim obav{@&nju
proizvaiaca ili prodav&a tih proizvoda ne smatra se oglaSavanjem u smoglga Zakona.

Clanak 11.

Zabranjuje se prodaja duhanskih proizvoda osobaladéimmod 18 godina.

Duhanske proizvode ne smiju prodavati osobeimtzd 18 godina.

Na svim prodajnim mjestima na kojima se prodajuathgki proizvodi mora biti istaknuta
oznaka o zabrani prodaje duhanskih proizvoda osabralatim od 18 godina.

Oznaka iz stavka 3. ovogtanka mora biti istaknuta na vidljivom mjestu taka se moze
prccitati s udaljenosti od deset metara.

Prodavéa od osobe za koju smatra da je dalaod 18 godina moZe zatraziti da odgovaraju
ispravom dokaze punoljetnost. Ako osoba to odpijedav& je obvezan uskratiti prodaju
trazenoga duhanskog proizvoda.

Zabranjuje se prodaja maloljetnicima »biljnih pigsik i drugih proizvoda za pusSenje koji
mogu maloljetnike poticati na puSenje.

Zabranjuje se prodaja duhanskih proizvoda putearneta.

Zabranjuje se prodaja duhanskih proizvoda iz autskitanaprava.Pod automatskim
napravama ne podrazumijevaju se elekttkirkiosci za prodaju duhanskih i drugih proizvoda
uz elektrontku autorizaciju i identifikaciju kupca.

Zabranjuje se prodaja pojedtméh cigareta i cigareta u pakiranjima koja sadnanje od 20
komada, odnosno drugih duhanskih proizvoda izvaginalnog pakiranja proizutaca.
Zabranjuje se prodaja duhana za oralnu uporabu.
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Clanak 26.

U slwaju kad nadlezni inspektor utvrdi da se duhanskizpodi prodaju protivno odredbama
¢lanka 3. — 12. ovoga Zakona pravnoj ili &izdj osobi koja obavlja djelatnost prodaje,
rjeSenjem zabranjuje prodaju duhanskih proizvoda.

RjeSenjem iz stavka 1. ovogianka utviuje se rok do kojeg traje zabrana prodaje duhanskih
proizvoda, a koji ne moze biti dulji od Sest mjesec

Iznimno od odredbe stavka 1. ovagianka, kad nadlezni inspektor utvrdi da se duhanski
proizvodi prodaju osobama ndian od 18 godina usmenige rjieSenjem u zapisniku, do
otklanjanja utvéenih nedostataka, a najkeana rok od 30 dana, sukladno propisima o
trgovini, zabraniti pravnoj ili fizikoj osobi obavljanje djelatnosti trgovine.

VI. KAZNENE ODREDBE

Clanak 27.

Novéanom kaznom od 30.000,00 do 150.000,00 kuna kéarsieé za prekrsaj pravna osoba
ako:

1. proizvodi ili prodaje cigarete koje sadrze w&ke10 mg katrana po cigaretignak 3.
stavak 1. podstavakl.),

2. proizvodi ili prodaje cigarete koje sadrze okl mg nikotina po cigarettlanak 3. stavak
1. podstavak?2.),

3. proizvodi ili prodaje cigarete koje sadrze vo§ke10 mg uglinog monoksida po cigareti
(¢lanak 3. stavak 1. podstavak 3.),

4. ne dostavi ministarstvu nadleznom za zdravstgpipane podatke u propisanom roku
(¢lanak 3. stavak 4.),

5. proizvodi ili prodaje cigarete koje nadmoj strani originalnog pakiranja nemaju otisnute
podatke o koliini katrana, nikotina i uglinog monoksida po cigareti ili ima otisnute
pogresne podatke ili ti podaci ne pokrivaju najneat)% povrsSine kime strane originalnog
pakiranja cigaretatfanak 4.),

6. proizvodi ili prodaje duhanske proizvode besmiitog upozorenja idanka 5. stavka
1.ovoga Zakona ili ako je to upozorenje otisnutmipno odredbilanka 5. stavka 2. ovoga
Zakona,

7. proizvodi ili prodaje duhanske proizvode bezzagyenja iz¢lanka 5. stavka 4. ovoga
Zakona ili je to upozorenje otisnuto protivho odvetlanka 5. stavka 5. ovoga Zakona ili se
upozorenje ne izmjenjuje sukladdlanku 5. stavku 6. ovoga Zakona,

8. proizvodi ili prodaje duhanske proizvode na kw@jije upozorenje idanka 5. stavka 1. ili
4. ovoga Zakona otisnuto na dodatnom prozirnonkayibjedingnog pakiranja duhanskog
proizvoda koji se koriste u prodaji na maktafak 5. stavak 7.),

9. prodaje na malo duhanske proizvode za zvakaiganje koji nemaju upozorenjedanka
6. stavka 1. ili je to upozorenje otisnuto protivitenku 6. stavku 2. ovoga Zakona,

10. prodaje duhanske proizvode, osim cigaretapjienk je upozorenje i¢glanka 5. stavka 1.
i 4. ovoga Zakona otisnuto protivitanku 7. ovoga Zakona,

11. proizvodi ili prodaje duhanske proizvode narkaj su podaci izlanka 3. stavka 1. te
upozorenja izlanka 6. stavka 1. ovoga Zakona otisnuti protivlamku 8. stavku 1. ovoga
Zakona,

12. proizvodi ili prodaje duhanske proizvode kaguncigarete na kojima su podaciianka
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3. stavka 1. ovoga Zakona te upozorenjdanka 5. stavka 1. i 4 ¢lanka 6. stavka 1. ovoga
Zakona prévrséeni kao naljepnice koje se mogu ukloniti,

13. prodaje duhanske proizvode bez serijskog hir@avivalenta koji sadrzi podatke o
mjestu i datumu proizvodnjeélénak 8. stavak 3.),

14. prodaje duhanske proizvode s uporabom izrazta/po ¢lanku 8. stavku 4. ovoga
Zakona,

15. sponzorira dogiaje, aktivnosti ili pojedince s ciliemg¢imkom ili mogwim ucinkom
izravne ili neizravne promidZzbe duhanskog proizvitidgporabe duhanaianak 9. stavak 1.),
16. izravno ili neizravno pror duhanske proizvodélgnak 9. stavak 2.),

17. istte naziv ili logotip duhanskog proizvoda kroz s\géti reklame, plitice, stalke za
prodaju, letke, kataloge i ostale promidzbene njatema svim prodajnim mjestima gdje se
prodaju duhanski proizvodi ili oglaSava proizvodgi ke ne smatraju duhanskim
proizvodima, a koji svojim oblikom, nazivom ili ng@mom neposredno péti potrosnju
duhanskih proizvoda ili obavlja oglaSavanje kojékaim, nazivom ili namjenom pate
potroSnju duhanskih proizvodédnak 9. stavak 4.15.),

18. oglasava duhanski proizvod putem Za$te robne marke protivritanku 10. ovoga
Zakona, BRISE SE

19. prodaje duhanske proizvode osobamatmiad 18 godinadanak 11. stavak 1.),

20. duhanske proizvode prodaje osobadalad 18 godinac{anak 11. stavak 2.),

21. na prodajnom mjestu na kojem se prodaju dulhg@ngizvodi ne istakne oznaku o zabrani
prodaje duhanskih proizvoda osobamadimeod 18 godina ili je ne istakne na vidljivom
mjestu tako da se moze pitati s udaljenosti od deset metardagak 11. stavak 3.1 4.),
22. prodaje maloljetnicima »biljne pusSilice« iliudye proizvode za pusenje koji mogu
maloljetnike poticati na puSenjélgnak 11. stavak 6.),

23. prodaje duhanske proizvode putem interngsmék 11. stavak 7.),

24. prodaje duhanske proizvode iz automatskih maptéanak 11. stavak 8.),

25. prodaje pojedirtme cigarete ili cigarete u pakiranjima koja sadnanje od 20 komada,
odnosno druge duhanske proizvode izvan originapradiyanja proizvdaca (¢lanak 11.
stavak 9.),

26. prodaje duhan za oralnu uporatiarfak 11. stavak 10.),

27. dopusti pusenje duhanskih proizvoda prilikownja nastupa na televiziji uzivo ili objavi
u tisku fotografije ili crteze osoba koje puSe amidzbene svrhetlanak 12. stavak 1. i 3.),
28. ne osigura postivanje zabrane puSenja u zatgorgavnom prostoriifanak 13. stavak
1.,2.14),

29. prostor za puSenje ne ispunjava uvjetdanmka 14. — 18. i 20. ovoga Zakona.

Za prekrSaj iz stavka 1. ovogkanka kaznite se i fiztka osoba te odgovorna osoba u
pravnoj osobi nofanom kaznom u iznosu od 5.000,00 do 15.000,00 kuna.

30. odredi puskim prostorom prostor koji ne ispunjava propisaugie ¢lanak 20.a).
Clanak 29.

Novéanom kaznom u iznosu od 1.000,00 kuna ka@nihspektor na mjestu izvrSenja za

prekrsaj fizéku osobu ako:

1. besplatno nudi duhanske proizvode na javhomtmjasjavnim prostorimac{anak 9.

stavak 2.),
2. pusi u javnom prostoru u kojem je puSenje zgbrenlanak 13. stavak 1.).
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